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ABSTRACT

Objectives: The aim of the article is to draw attention to the need to introduce content
devoted to fake news and manifestations of disinformation into media education programs.

Material and methods: The article, based on the review of the literature presents
the changes that the media sphere has been increasingly undergoing in recent years,
which is increasingly saturated with low-quality information. This makes it necessary
for educators to update media education programs with content related to dealing
with such an information environment.

Results: The article indicates basic issues and concepts in the field of counteracting
disinformation, which should be the basis for preparing educational programs in the
field of modern media education, preparing its recipients for the challenges related
to the development of the modern mediasphere.

Conclusions: Three groups of such content were proposed as a form of recom-
mendation: competences related to knowledge of specific tools, critical thinking skills
and awareness of the need to constantly update one's knowledge.

STRESZCZENIE

Cel pracy: Celem artykutu jest zwrdcenie uwagi na konieczno$¢ wprowadzenia
do programéw z zakresu edukacji medialnej tresci poswigconych fake newsom oraz
przejawom dezinformacji.

Material i metody: Artykut w oparciu o przeglad literatury przybliza zmiany, ja-
kim w ostatnich latach z coraz wigkszym nasileniem ulega mediosfera, bedaca coraz
mocniej nasycona informacjami o niskiej jakosci. Stawia to przed edukatorami ko-
nieczno$¢ zaktualizowania programoéw edukacji medialnej o tresci z zakresu radzenia
sobie z takim $rodowiskiem informacyjnym.

Wyniki: Artykul wskazuje podstawowe kwestie i pojecia z zakresu przeciwdziatania
dezinformacji, jakie powinny by¢ bazg do przygotowania programoéw edukacyjnych
z zakresu nowoczesnej edukacji medialnej, przygotowujacej swoich odbiorcéw na
wyzwania zwigzane z rozwojem wspolczesnej mediosfery.

Whioski: Jako forme rekomendacji zaproponowano trzy grupy takich tresci: kompe-
tencje zwigzane ze znajomoscig konkretnych narzedzi, umiejetnosé krytycznego mysle-
nia oraz $wiadomos¢ konieczno$ci cigglego aktualizowania swojej wiedzy, a takze kilka
metod, jakie mogg by¢ wykorzystane przez edukatoréw zajmujacych sie ta tematyka.

KEYWORDS: media, media education, media literacy, disinformation, fake news

SLOWA KLUCZOWE: media, kompetencje informacyjne, edukacja medialna,
dezinformacja, fake news
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WPROWADZENIE

Refleksja nad oddzialywaniem mediéw na odbiorcéw towarzyszyla bada-
czom w zasadzie od samego poczatku rozwoju mediéw masowych. Szerokie
rzesze czytelnikéw prasy (a w pdzniejszych latach takze stuchaczy radia czy
widzéw programoéw telewizyjnych) oraz mozliwo$¢ ksztaltowania ich postaw
czy zachowan, wplywania na wybory konsumenckie czy tez te dokonywane
przy urnach wyborczych - ta kombinacja od zawsze stanowita pokuse dla
wszystkich, ktérzy zdawali sobie sprawe z sity mediéw. Refleksja naukowa nad
tym zagadnieniem szybko zaczeta wigzac sig nie tylko z badaniem efektéw tak
wykorzystywanych mediéw, lecz takze ze swego rodzaju profilaktyka, majaca
na celu odpowiednie przygotowanie konsumentéw mediéw do korzystania
z nich poprzez wyposazenie ich w odpowiednie kompetencje i umiejetnosci
(Walter, 2018, s. 39-40), wérdd ktorych jedna z najwazniejszych jest umie-
jetno$¢ zwiazana z krytycznym odbiorem medidw (Strykowski, 1997, s. 18).

Tak rozumianej edukacji medialnej nie mozna rozpatrywa¢ w oderwaniu
od jej przedmiotu, a wigc mediow samych w sobie. Media ulegaja zmia-
nie, rozwijajg si¢, co wplywa na zmiane otaczajacej odbiorce rzeczywisto-
$ci (Masterman, 1989). Tym samym pojawianie si¢ nowych typow mediow
wiaze sie z konieczno$cig rozwijania innych, czesto zupelnie nowych, kom-
petencji. W przypadku internetu i mediéw cyfrowych pierwsza wazng cezura
$wiadczaca o zmianie charakteru tego medium bylo pojawienie si¢ mediow
spolecznodciowych. Statyczny, oparty na tradycyjnej interakcji aktywny
nadawca - bierni odbiorcy Web 1.0 zaczal by¢ stopniowo wypierany przez
bardziej interaktywny, pozwalajacy uzytkownikom na zdecydowanie wigk-
szg interakcje i aktywno$¢ model Web 2.0. W zwiazku z tym takze edukacja
medialna musiala dostosowac si¢ do zmieniajacego sie krajobrazu mediow
cyfrowych, przez co zaczgto mowic takze o edukacji medialnej 2.0 (Ptaszek,
2019, s. 159-162), skupionej przede wszystkim na nowych praktykach me-
dialnych zwigzanych z pelniejsza ekspresja uzytkownikéw, dzieleniem si¢ na
szeroka skale wiedza, informacjami i wlasng tworczoscia réznego typu oraz
budowaniem relacji opartych na zapo$redniczonej cyfrowo wiezi, a nie tylko
na charakterystycznych dla tradycyjnych mediéw praktykach odbiorczych,
do czego ograniczatla si¢ edukacja medialna 1.0.
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NOWOCZESNA EDUKACJA MEDIALNA

Pojawienie sie w przestrzeni medialnej rozbudowanych platform i aplikacji
mobilnych, rozwoj tzw. internetu rzeczy oraz rosngce znaczenie algorytmicz-
nego przetwarzania danych w rodzaju big data sugeruja rozwoj edukacji
medialnej 3.0 (Ptaszek, 2019, s. 163-166), a w ostatnim czasie mowi si¢ juz
nawet o edukacji medialnej 4.0 (Ogonowska, 2022, s. 5). Internet i media
spoleczno$ciowe to dzisiaj jeden z gtéwnych kanalow wykorzystywanych
do komunikacji miedzy ludzmi oraz zdobywania informacji o otaczajacym
$wiecie. Korzystaja z niego nie tylko mlodzi ludzie, w pewnym sensie pierw-
szoplanowi adresaci edukacji medialnej, lecz takze dorosli.

Jednym ze szczegolnie waznych elementéw nowej edukacji medialnej po-
winna by¢ w dzisiejszej rzeczywistosci edukacja w zakresie roznych przeja-
wow dezinformacji i wykorzystania fake newséw przez podmioty dazace
do osiagniecia okreslonych celéw nie tylko w infosferze, lecz takze w zyciu
realnym. Wzbudzanie silnych emocji w odniesieniu do konkretnego tematu,
odwracanie uwagi od waznych kwestii poprzez skupianie uwagi na rzeczach
nieistotnych, niszczenie poczucia wspoélnoty, tworzenie sztucznych wrogéw
i podzialéw - to wszystko zagrozenia, przed jakimi mogg stana¢ duze grupy
spoleczne, bedace obiektem kampanii dezinformacyjnych. Jak pisze Klaudia
Rosinska, wspélczesnie media sq nieodlgczng czescig zycia cztowieka, a edu-
kacja z nimi zwigzana staje si¢ tak podstawowa jak nauka czytania i pisa-
nia (Rosinska, 2021, s. 248). W momencie, gdy te media sg coraz bardziej
nasycone ztymi informacjami (a za takie nalezy uzna¢ informacje celowo
znieksztalcane lub z gruntu falszywe), konieczno$¢ wyposazenia odbiorcow
w umiejetno$¢ odrozniania informacji dobrych od ztych nabiera coraz wiek-
szego znaczenia. Od kilku lat naukowcy dostrzegaja rosnaca role przekazow
dezinformacyjnych, zwracajac przy tym uwage na zagrozenie, jakie niosg one
nie tylko dla pojedynczych obywateli, lecz takze calych spolecznosci (Allcott,
Gentzkow, 2017; Broniatowski i in., 2018). Rozwdj technologii sprawia, ze
mozliwosci dezinformowania coraz wiekszych grup spotecznych wymagaja
coraz mniejszych naktadéw finansowych i organizacyjnych (Kowalczyk, 2024,
s. 133), stajac si¢ przez to coraz bardziej dostepne. Koniecznos$¢ prowadzenia
systematycznej edukacji medialnej z zakresu radzenia sobie ze wspotczesnymi
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zagrozeniami informacyjnymi podnosza od kilku lat nie tylko autorzy polscy
(Baron-Polanczyk, 2019; Ptaszek, 2019; Wojtowicz, 2023), ale i zagraniczni
(Hobbs, 2017; Goldberg, 2017; Williams, 2018).

FAKE NEWS I DEZINFORMACJA

Czym jednak s te zagrozenia? Juz samo zdefiniowanie pojecia fake news
nastrecza pewnych probleméw. Z pewnoscia beda sie w jego ramach miesci¢
informacje falszywe (od ang. fake - falszywy, sztuczny), a wigc nieprawdziwe
i niezgodne z rzeczywistoscig. Ale czy satyra (w formie graficznej lub stownej)
takze nie jest zgodna z rzeczywisto$cig? Czy ironiczny felieton, ktorego autor
operuje sarkazmem i hiperbolg, wyolbrzymiajac pewne zjawiska, nie bedzie
budowal nieprawdziwego obrazu rzeczywistosci dla oséb, ktére tego sarkazmu
i hiperboli nie dostrzega i nie zinterpretuja ich poprawnie?

Jednym z popularniejszych w ostatnim czasie ujec tej kwestii jest koncepcja
zaproponowana przez Rade Europy w raporcie Information disorder (Wardle,
Derkhshan, 2017). Jego autorzy proponuja tytutowa nazwe nieporzgdku infor-
macyjnego dla trzech grup przekazéw: misinformacji (ang. misinformation),
dezinformacji (ang. disinformation) i malinformacji (ang. malinformation).
Pierwsza z nich to informacje falszywe, ale niemajace na celu wyrzadzenia
szkody. U ich zrédia moze leze¢ brak umiejetnosci wyciagania poprawnych
wnioskéw, tworzenie blednych powiazan przyczynowo-skutkowych lub po
prostu che¢ szybkiego przekazania waznej, sensacyjnej informacji bez jej uprzed-
niego sprawdzenia. Dezinformacja faczy w sobie falszywo$¢ informacji z intencja
wyrzadzenia za jej pomoca szkody — konkretnej osobie lub grupie spoteczne;.
W tym celu mogg zosta¢ wykorzystane wiadomosci catkowicie sfabrykowane,
ale takze podajace prawdziwe informacje w blednym kontekscie lub odwrotnie,
osadzajace bledng informacje w prawdziwym kontekscie. Z kolei malinformacja
to informacja prawdziwa, ale wykorzystywana w sposdb niegodziwy, w celu wy-
rzadzenia szkody. W tej kategorii miesci¢ sie bedzie wykorzystywanie informacji
na temat czyjej$ orientacji seksualnej lub wyznania do przedstawienia tej osoby
w niekorzystnym $wietle, upublicznianie informacji prywatnych, pochodzacych
np. z prywatnej komunikacji (jak maile czy sms-y) czy tez szeroko rozumiana
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mowa nienawisci. Wyraznie wida¢, ze nieprawdziwos¢ podawanych przez media

informacji nie jest zerojedynkowa, stanowi raczej kontinuum, rozciggajace si¢

od niegroznych informacji wytworzonych bez intencji wyrzadzenia krzywdy
(np. satyra), poprzez nieco bardziej zaawansowane sposoby fabrykowania tresci

(takie jak np. tworzenie blednych powigzan przyczynowo-skutkowych intencjo-
nalnie lub nie, przypisywanie wydarzeniom innego kontekstu, podszywanie sie

pod wiarygodne zrédio informacji) az do skrajnie manipulatorskich przekazow,
bedacych w calosci falszywymi (Wardle, 2016).

Znajomos¢ tego rozroznienia moze by¢ pierwszym krokiem do krytycznego
spojrzenia na przekazy medialne, z jakimi odbiorcy majg do czynienia. Tym
samym mozna zacza¢ budowaé swiadomos$¢ odbiorcow, ze w dzisiejszym
krajobrazie medialnym nie wszystkie informacje przekazywane przez redakcje
muszg by¢ z gruntu prawdziwe.

Gdy korzystajac z powyzszego rozréznienia, dokonana zostanie identyfika-
cja potencjalnie falszywej wiadomosci, powinna ona zosta¢ poddana doklad-
niejszej analizie, ktorej pierwszy krok odwotuje si¢ do klasycznego schematu
komunikowania. Powinien on polega¢ na odpowiedzi na konkretne pytania
odnoszace si¢ do kazdego z trzech elementéw tego schematu: nadawcy (Kto
jest autorem danej informacji? Skad ona pochodzi? Co mozemy powiedzie¢
o jej zrédle? Czy tak zidentyfikowany nadawca moze mie¢ jakie$ konkretne
motywy w upublicznianiu/przekazywaniu takiej wiadomosci? itp.), przekazu
(Co to za wiadomos$¢? Jak jest skonstruowana? Czy jest spdjna? Czy jest
poprawna jezykowo? Czy bazuje na emocjach? Czy jest faktem, czy opinia?
itp.) oraz odbiorcy (Czy moze wplyna¢ na odbiorce w okreslony sposob?
Czy skiania do jakiego$ dzialania? Jakie konsekwencje dla odbiorcy ma ta
wiadomosc? itp.). Jezeli w odpowiedziach na tego typu pytania pojawia si¢
jakie$ watpliwosci co do prawdziwosci lub rzetelnosci badanej wiadomosci,
stanowi¢ to moze pierwszy krok do poszukania informacji na dany temat
w innych zrédlach i skonfrontowania tego potencjalnego fake newsa z innymi
wiadomo$ciami (Wardle, Derkhshan, 2017, s. 22-23).

Dodatkowym wyzwaniem we wspoltczesnej mediosferze jest recykling tresci,
polegajacy na tym, ze klasyczny podziat na nadawce - redakcje prasowa (radiowa
lub telewizyjna) i odbiorce —czytelnika (stuchacza lub widza) zostaje zaburzony.
Tworca wiadomosci w $wiecie medidw spoteczno$ciowych moze by¢ kazdy.
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Dodatkowo mozliwos$¢ udostepniania i podawania dalej tresci medialnych
przez zwykltych uzytkownikow sprawia, ze w toku krytycznej weryfikacji
prawdziwos$ci wiadomosci pod uwage musza by¢ tez wziete takie aspekty, jak to,
kto dane tresci produkuje i kto je dystrybuuje (lub nawet redystrybuuje) — czy
to te same osoby? Czy w toku redystrybucji informacji ulega ona zmianie - np.
zyskuje nowy kontekst lub traci czes¢ szczegotow? Widac wiec wyraznie, jak
wazne jest wyrobienie u odbiorcow silnie zakorzenionego zmystu krytycznego,
ktory pozwoli im na $wiadome korzystanie z mediéw i z informacji.

Powyzsza refleksja na temat ksztaltu dzisiejszej mediosfery prowadzi do
kolejnego elementu, jaki powinien znalez¢ si¢ w programach nowoczesnej
edukacji medialnej. To $wiadomo$¢ istnienia nowych zjawisk komunika-
cyjnych, charakterystycznych dla mediéw cyfrowych, w sposéb zasadniczy
wplywajacych na sposéb, w jaki z nich korzystamy. Do takich zjawisk zaliczy¢
mozna m.in. istnienie baniek filtrujacych (Pariser, 2011; Bozdag i in., 2015)
i komor pogltosowych (Terren iin., 2021). Pierwsze wiazg si¢ z funkcjonowa-
niem mediéw spoleczno$ciowych. Poszukujac w nich okreslonych informacji,
uzytkownik karmi algorytm odpowiedzialny za dostarczanie wynikéw wyszu-
kiwania wiedzg na temat swoich oczekiwan. Po obejrzeniu na YouTubie kilku
filméw na ten sam temat uzytkownik dostanie w sugestiach kolejnych sean-
sow takie, ktore beda dopasowane do jego dotychczasowych wyboréw. Tym
samym algorytm filtruje za nas tresci, zamykajac nas w wirtualnej bance
okreslonego punktu widzenia. Taka barka jest idealnym srodowiskiem do
rozwoju zjawiska komory poglosowej (uzywana jest takze nazwa komory
echa, z ang. echo chamber), w ktorej znalez¢ mozna jedynie informacje i opi-
nie odpowiadajace pogladom uzytkownika. Ten wielogltos informacji spra-
wia, ze nawet niszowe czy skrajne poglady zaczynajg wybrzmiewacé mocniej,
wzajemnie si¢ wzmacniajac, przy jednoczesnym zamknigciu komory na inne
wiadomosci z zewnatrz.

Obecnie edukacja medialna w zakresie rozpoznawania fake newsow i dezin-
formacji bardzo czgsto ogranicza sie jedynie do klas o profilu dziennikarskim
lub réznorakich kotek zainteresowan o dziennikarskim charakterze. Jest to oczy-
wiscie naturalne, jako Ze problem fake newséw wiaze si¢ przede wszystkim
z przekazywaniem informacji, a tego typu dzialalno$¢ powszechnie kojarzona
jest z dzialalnodcia dziennikarska. Jednakze w dzisiejszym $wiecie nie tylko
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dziennikarz i profesjonalna redakcja sg Zrédlem informacji. Te role z powo-
dzeniem przejmujg zwykli uzytkownicy, zakladajac wlasne, amatorskie lub
potamatorskie media internetowe albo po prostu pelniac role wzmacniaczy -
udostepniajac i przekazujac dalej informacje znalezione w niszowych mediach
lub zastyszane od swoich znajomych. Dlatego jezeli wszyscy bierzemy udzial
w przekazywaniu informacji, to wszyscy powinnismy dbac o jakos¢ tego przekazu.

REKOMENDACJE - CZEGO UCZYC?

Tresci z zakresu $wiadomego korzystania z zasobow informacyjnych i po-
prawnego rozpoznawania fake newséw, ktére powinny by¢ wprowadzone
do programu edukacji medialnej, mozna podzieli¢ na trzy grupy. Pierwsza
z nich jest znajomos¢ podstawowych narzedzi, ktére mozna wykorzysta¢ do
weryfikacji informacji. Strony organizacji zajmujacych si¢ walka z dezinfor-
macja i fact-checkingiem, wtyczki do popularnych przegladarek interneto-
wych pozwalajace wyszukiwac zdjecia w celu znalezienia ich zrédta, w prosty
sposdb moga pomdc w poszukiwaniu rzetelnych informacji. Podobnie pasek
wyszukiwarki internetowej czgsto traktowany jest jako prosty sposob czerpania
z nieprzebranego zrodta informacji, za jaki mozna uzna¢ internet. Wystarczy
wpisac tam interesujgce nas pojecie czy zagadnienie, by juz po kilku sekundach
moc wybiera¢ sposrdd kilkuset tysiecy rekordow - stron internetowych, na
ktorych znajdziemy poszukiwane informacje. Tymczasem wykorzystanie kon-
kretnych komend wyszukiwawczych (takich jak wyszukiwanie konkretnych
plikow, typow stron, stéw kluczowych wystepujacych w nazwie strony lub w jej
opisie itp.) pozwoli na lepsze wykorzystanie potencjalu, jaki dajg wyszukiwarki
internetowe. Podobnie lepsze efekty moze da¢ korzystanie z wyszukiwarek
specjalistycznych (przeznaczonych np. do wyszukiwania grafiki lub artykutow
naukowych) lub metawyszukiwarek (wykorzystujacych jednoczesnie kilka lub
kilkanascie innych, a nastepnie segregujacych otrzymane wyniki).

Drugg grupg, ktéra mozna uzna¢ za zdecydowanie wazniejszg, sa kompeten-
cje informacyjne (zob. Rozkosz, 2017) i zwigzana z nimi §wiadomo$¢ zagrozen
obecnych w cyfrowym $wiecie. Malgorzata Skibinska (2021, s. 184) wyodrebnia
trzy poziomy tych kompetencji: bazowy (podstawowy, zwigzany z posiadaniem
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podstawowej wiedzy o srodowisku informacyjnym i umiejetnosci pozwalajacych
na postugiwanie sie narzedziami wyszukiwawczymi w podstawowym zakresie),
funkcjonalny (oznaczajacy prace z informacja w sposéb umozliwiajacy rozwdj
i funkcjonowanie w spoteczenstwie informacyjnym w réznych miejscach i oko-
licznosciach — w pracy, w domu, w szkole) oraz zlozony (bedacy zdolnoscig
pracy z informacja w celu tworzenia, rozumienia, interpretowania i krytycz-
nej oceny zlozonych tekstéw medialnych oraz dokonywania na tej podstawie
$wiadomych wyboréw). Wyraznie widoczna jest rosngca na kazdym z tych
pozioméw umiejetnos¢ tworczego i kreatywnego wykorzystania informacji
i narzedzi cyfrowych. Poziom tych kompetencji odnies¢ mozna z powodzeniem
do proponowanej stratyfikacji spoteczenstwa informacyjnego, zakladajacej
istnienie dwoch (Tadeusiewicz, 2002, s. 285) lub trzech (Pregowski i in., 2011,
s. 703) warstw takiego spoteczenstwa. W bardziej rozbudowanej wersji u dotu
drabiny spotecznej znajduje si¢ cyfrowy (sieciowy) proletariat, a wiec ci, ktorzy
z r6znych powodéw nie moga lub nie chcg korzysta¢ z udogodnien technicz-
nych. Wyzej znajduje si¢ kognitariat, a wiec klasa spofeczna oséb korzystajacych
z technologii informacyjnych jedynie w sposéb bierny. Najwyzej znajduje si¢
digitariat, czyli osoby majace dostep do technologii informacyjnych, korzysta-
jace z nich oraz posiadajace umiejetnosci i mozliwosci przetwarzania danych,
a tym samym nadawania ksztaltu cyberprzestrzeni i w konsekwencji calemu
spoteczenstwu. To poziom posiadanych kompetencji informacyjnych bedzie
decydowal o miejscu i roli, jakg w nowoczesnym spoteczenstwie informacyj-
nym jutra bedzie odgrywat dzisiejszy uczen. W obliczu rosnacej obecnosci
dezinformacji i wszelkiego rodzaju wspomnianego wczesniej nieporzgdku
informacyjnego w mediosferze rozwoj zaawansowanych kompetencji zwia-
zanych z krytycznym mysleniem i umiejetnoscia oddzielenia informacji
dobrych od ztych nabiera coraz wigkszego znaczenia.

Wazng kwestig w przypadku powyzszych rozwazan jest takze kumulatywny
przyrost wiedzy, ktory dzieki rozwojowi globalnych sieci komunikacyjnych
wyraznie przyspieszyl. Szczegolnie wiedza dotyczaca funkcjonowania inter-
netu, mediow spotecznosciowych czy poszczegdlnych aplikacji bardzo szybko
sie dezaktualizuje — nowe, szybko pojawiajace sie rozwigzania technologiczne
wypierajg stare. Dotyczy to takze szeroko rozumianej dezinformacji i me-
tod zapobiegania temu zjawisku. Stad konieczno$¢ wyodrebnienia trzeciej
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grupy tresci koniecznych do przekazywania w ramach edukacji medialne;j.
Sprowadza si¢ ona do uwrazliwienia odbiorcéw na fakt ich funkcjonowania
w ciggle zmieniajacym si¢ srodowisku medialnym, ktére wymaga od nich statej
uwaznosci i koniecznosci samodzielnego podnoszenia wlasnych kompetencji.
Media cyfrowe rozwijaja si¢ w btyskawicznym tempie, a kolejne aspekty spo-
tecznego funkcjonowania czlowieka przenoszg si¢ do internetu, gdzie czgsto
przybieraja prostszy i bardziej atrakcyjny charakter niz w $wiecie realnym.
Pojawiaja si¢ kolejne wersje internetu — oprécz wspomnianego wczeséniej
Web 2.0 juz od kilkunastu lat méwi si¢ o nastepnych, dzisiaj juz o Web 5.0,
a nawet Web 6.0 (Kambil, 2008; Fuchs i in., 2010; Benito-Osorio i in., 2013;
Fleerackers i in., 2019), ktérych zaawansowanie techniczne zmieni sposéb
korzystania z globalnej sieci. Z wykorzystywanego w razie koniecznosci zrédta
informacji i srodka do komunikacji internet stanie si¢ polgczeniem wysoko
immersyjnego srodowiska funkcjonowania cztowieka i osobistego asystenta
wyreczajacego nas w codziennych obowigzkach. Nie bez znaczenia jest tu
takze rozwoj sztucznej inteligencji i rozwigzan z zakresu uczenia maszyno-
wego, ktdre swoje zastosowanie moga znalez¢ takze w edukacji (zob. Yang,
2022). W takich okoliczno$ciach wiedzy nabywanej w szkole lub na kursach
grozi szybka dezaktualizacja, jezeli bedzie ona ograniczona do korzystania
z konkretnych programoéw czy aplikacji. Uczniowie nie powinni ograniczac si¢
do nauki korzystania z konkretnych narzedzi cyfrowych. Wspoétczesny swiat
mediéw cyfrowych oferuje ich zbyt wiele, by pozna¢ wszystkie. Oczywiscie
pewne schematy i algorytmy determinujace ich funkcjonowanie powinni
poznad, ale wazniejsza wydaje si¢ znajomos$¢ ogélnotechnicznych - rzec
mozna by nawet filozoficznych - prawidet rzadzacych wspoélczesnym $wiatem.
Oswojenie ze $wiatem technologii, ciekawos¢ tego §wiata pozwolg im zrecznie
w nim si¢ porusza¢, dostosowujac wykorzystywane narzedzia do aktualnych
potrzeb. Pojawiajace si¢ nowe narzedzia, nieobecne jeszcze w momencie
nabywania tych kompetencji, nie beda odstraszaty swoim skomplikowaniem
i tatkg nieznanej nowosci. Zamiast tego beda traktowane jako kolejny krok
w pelniejszym, bardziej $wiadomym korzystaniu z mozliwosci, jakie daje
cyberprzestrzen i srodowisko internetu.

Tematyka dezinformacji i fake newsoéw czesto opisywana jest przez
pryzmat efektow spoleczno-politycznych, ktére dla miodszych uczniow
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moga by¢ zbyt skomplikowane. Jednoczesnie nalezy pamietac, ze wyksztal-
cenie odpowiednich mechanizméw krytycznego myslenia powinno zaczaé
sie mozliwie jak najwczesniej, a kompetencje w tym zakresie mozna uznac za
cos niezbednego dla dobrego przygotowania do zycia (Swiatek, 2017, s. 139).
Dlatego wazne jest, by metody edukacyjne byly dostosowane do poszczegél-
nych grup odbiorcéw. Oczywistym wyborem bedzie tu zapewne dla wigkszosci
edukatoréw metoda analizy konkretnych przypadkéw (case study). O ile star-
szych uczniéw mozna poprosi¢ wczesniej o samodzielne znalezienie przykla-
dow fake newsow, o tyle w pracy z mtodszymi konieczne bedzie bazowanie na
wczesniej przygotowanych, prostych i jaskrawych przypadkach manipulacji,
dzigki ktéorym mozna przedstawi¢ najwazniejsze pojecia i roznice pomiedzy
informacja prawdziwg a falszywa. Analiza przypadku pozwoli nie tylko na
przedstawienie konkretnych sposobéw dezinformacji, ale moze stanowié¢
punkt wyjscia do dyskusji lub debaty (u starszych uczniéw) nad konsekwen-
cjami obecnodci takich przekazéw w przestrzeni medialnej. Praktycznym
sposobem nauki moze by¢ takze wlasne tworzenie fake newsow przez uczniow,
co pozwoli im lepiej poznac¢ techniki, jakie s3 do tego celu wykorzystywane.
Waznym elementem powinno by¢ takze warsztatowe przygotowanie uczniow
do samodzielnego fact-checkingu, gdzie najpierw poznaja oni narzedzia do
sprawdzania faktéw (m.in. strony organizacji fact-checkingowych, wyszu-
kiwarki specjalistyczne, takie jak np. Google Scholar czy Google Grafika,
strony do analizy ingerencji w obrazach, np. FotoForensics.com, a takze
narzedzia-komendy do bardziej sprecyzowanego wyszukiwania informacji
online), a nastepnie za ich pomoca, indywidualnie lub w grupach, weryfikuja
przedstawione przez nauczyciela informacje. Pomocg moga stuzy¢ tutaj or-
ganizacje fact-checkingowe, ktore czesto na swoich stronach oferujg gotowe
scenariusze lekcji (jak robi to np. Stowarzyszenie Demagog), a takze dostepne
online e-booki, takie jak np. wydany przez PWN Jak nauczy¢ studentéw kry-
tycznego myslenia i poprawnego dobierania Zrédet (Rosinska, Jedynak, 2023).
W ostatnim czasie coraz wiekszg popularnoscia cieszg sie¢ takze gry online
poswiecone tej tematyce, ktore w atrakcyjny sposob pokazuja mechanizmy
rozprzestrzeniania si¢ dezinformacji (np. Bad News, dostgpna w wielu wersjach
jezykowych, w tym polskiej, na stronie getbadnews.com).
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PODSUMOWANIE

Na przetomie 2018 i 2019 r. w ramach ogolnokrajowych analiz przebadano
prawie 3500 amerykanskich licealistow (Breakstone i in., 2019). Wyniki poka-
zaly, ze dwie trzecie z nich nie potrafi wskaza¢ réznicy migdzy oryginalnymi
artykulami a reklamami i materiatami sponsorowanymi na jednej z popu-
larnych stron ogdlnoinformacyjnych. 52 proc. badanych licealistéw uznato,
ze amatorskie wideo rzekomo przedstawiajace upychanie gtoséw do urny
w trakcie wyboréw w USA jest mocnym dowodem na falszerstwo wyborcze
(sposréd pozostalych badanych jedynie trzy osoby zadaly sobie trud znale-
zienia zrédla tego materialu wideo, mimo powszechnej dostepnosci wielu
artykutow wyjasniajacych manipulacje). 96 proc. badanych nie dostrzegalo
konsekwencji zwigzku pomiedzy strong poswiecong zmianom klimatycznym
a jej wlascicielem, firma z sektora paliw kopalnych, oraz tego, jak to moze
wplywa¢ na wiarygodno$¢ informacji na tej stronie.

Jednoczesnie w pdzniejszych o kilka lat badaniach (Dame Adjin-Tettey, 2022)
wykazano, ze im wyzszy poziom edukacji z zakresu umiejetnosci korzystania
z mediéw i informacji (ang. media and information literacy) w danej grupie,
tym wieksze prawdopodobienstwo rozpoznawania przez jej cztonkéw infor-
macji bedacych fake newsami, oraz — co za tym idzie - takze mniejsze praw-
dopodobienstwo przekazywania dalej tych falszywych informacji. Badanymi
byli studenci, a wigc osoby mocno zanurzone w mediosferze, o potencjalnie
duzej ekspozycji na fake newsy.

Biorac pod uwage zmiennos¢ wspolczesnego $wiata, a takze chaos de-
finicyjny utrudniajacy okreslenie granic tematycznych pojecia fake news
i poje¢ pokrewnych, przygotowanie konkretnych wytycznych dla edukatoréow
i nauczycieli zajmujacych si¢ edukacja medialng nie jest sprawg prosta. Tym
niemniej jest to wysilek, ktory w najblizszym czasie musi zosta¢ podjety. Jak
ujeli to autorzy cytowanych powyzej badan amerykanskich: edukacja zmie-
nia sie powoli, za to technologia bardzo szybko (Breakstone i in., 2019, s. 3).
Jezeli chcemy budowac spoteczenstwo odpowiednio przygotowane do funk-
cjonowania w cyfrowej rzeczywistosci, konieczne jest wprowadzenie tema-
tyki dezinformacji i fake newséw do programéw nauczania na wszystkich
szczeblach edukacji.
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